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II

前  言

本文件按照GB/T 1.1—2020《标准化工作导则 第1部分：标准化文件的结构和起草规则》的规定

起草。

本文件由全联民间文物艺术品商会提出。

本文件由全国文物流通经营机构联盟归口。

本文件行业指导单位：中国文物交流中心。

本文件学术支持单位：上海大学新时代社会文物研究院。

本文件法律支持单位：北京大成律师事务所。

本文件专业支持单位：全球企业传播学会、中国保护消费者基金会电商专业委员会。

本文件起草顾问人员：（依照姓氏笔画排序）王伟、尹夏清、孔祥星、邓群、包国强、冯小琦、

许兴明、孙小兵、孙振祥、李国长、李国强、李晨、杨东、杨震华、吴加安、吴晓松、宋建文、张

柏、张鹏飞、范毓周、周京南、赵云、赵古山、赵聪月、胡朝晖、哈骏、施俊、洪玫、贾文忠、贾文

熙、郭学仁、曹静楼、彭常新、韩佳平、鲁宁、谭平、樊国强。

本文件起草单位：中国文物交流中心、全国文物流通经营机构联盟、上海大学新时代社会文物研

究院、北京全联文化遗产保护中心、北京大成律师事务所、中创文贸（北京）文物艺术品有限公司、

国文全联（北京）文化传播有限公司、北京北大博雅科贸有限公司、北京市文博控股集团有限责任公

司、北京市文博信用评价有限责任公司、北京联合认证中心有限公司、友谊市场管理有限公司、北京

盛典优品文化有限公司、北京新曙光企业服务有限公司、中传华夏国际文旅发展集团有限公司、德州

市工商业联合会、河南省民间文物艺术品商会、辽宁省民间文物艺术品商会、湖北省古玩和艺术品商

会、四川省川联民间文物艺术品商会、广东省文物行业协会、江苏省艺术品行业协会、黑龙江省书画

艺术品协会、浙江省艺术品行业协会、重庆收藏协会、黑龙江省古玩商会、河北省艺术品交流与传播

协会、上海古玩经营协会、上海海派玉雕文化协会、内蒙古工艺艺术品商会。

本文件起草人：（依照姓氏笔画排序）王佳、邓华、田子依、包国强、包蕴田、关海亮、严焜、苏

琦萌、吴挺、吴鹏、宋建文、宋楠、张习武、张金彪、张崇檀、赵佳、钱卫清、钱臣、徐磊、龚康、盛

兴达、崔伟、谭平、戴晨。
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III

引  言

本文件旨在为社会文物经营老字号认定提供一套科学、规范、可操作的评价标准，引导行业自律，

推动行业信用体系建设，促进行业健康、规范发展。本文件的制定遵循了《中华人民共和国标准化法》

《中华人民共和国文物保护法》《中华人民共和国标准化法实施条例》《中华人民共和国文物保护法实

施条例》《团体标准管理规定》《深化标准化工作改革方案的通知》《关于加强民间收藏文物管理 促

进文物市场有序发展的意见》《国务院关于进一步加强文物工作的指导意见》《关于进一步加强文物安

全工作的实施意见》《关于进一步加强文物经营活动管理工作的通知》《关于报送古玩旧货市场文物经

营管理工作报告的通知》《关于做好拍卖企业经营文物拍卖许可审批工作的通知》《关于加强和规范个

人取得拍卖收入征收个人所得税有关问题的通知》《关于加强文化领域行业组织建设的指导意见》《关

于鼓励、引导和规范工商联所属商会开展团体标准化工作的意见（试行）》《全国工商联商会团体标准

体系建设方案》《团体标准管理办法》等相关法律法规及主管部门的管理政策。
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社会文物经营老字号认定规范

1 范围

本文件规定了社会文物经营领域的老字号认定规范体系，范围包括文物销售企业、文物拍卖企业、

其他社会文物流通市场主体等的老字号认定，并规定了社会文物经营老字号的佐证材料、信用评价监督

机制、准入准出制度等规范。

2 规范性引用文件

商务部等8部门《促进老字号创新发展的意见》（商流通发〔2022〕11 号）

商务部等5部门《中华老字号示范创建管理办法》商流通规发〔2023〕6号

《中华人民共和国文物保护法》

《中华人民共和国标准化法》

《团体标准管理规定》

3 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

3.1 社会文物经营企业 Cultural Artifact Trading Company

社会文物经营企业亦称“文物流通经营机构”，指依法设立从事文物商品流通的企业主体，包括文

物销售企业、文物拍卖企业，以及符合法律规定的其他社会文物流通市场主体（古玩市场内具备文物经

营资质的企业主体）等。

在本标准中，如下企业专指：

3.1.1 文物销售企业：依据《中华人民共和国文物保护法》设立从事文物销售的企业；

3.1.2 文物拍卖企业：依据《中华人民共和国文物保护法》设立从事文物拍卖的企业；

3.1.3 其他社会文物流通市场主体：依法取得文物商店设立许可，从事文物销售经营活动的古玩旧货

市场主体，包括由市场主办单位统一取得文物商店设立许可后，在市场内依法从事文物经营活动的商户。

3.2 文物商品 Cultural Relic Goods

文物商品指在社会流通领域中依法合规流通的文物，包括文物整器、文物残器及标本。

4 认定范围

本规范适用于在中华人民共和国境内依法注册，以流通文物商品为主营业务、具备文物经营资质的，

历史底蕴深厚、经营特色鲜明、服务优质、营销渠道高效、社会广泛认同的品牌（字号、商标等）和企

业。

4.1 社会文物经营老字号应具备的条件
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4.1.1 品牌创立时间在30年（含）以上；

4.1.2 具有鲜明的经营特色和地域文化特征；

4.1.3 企业及其法定代表人、主要负责人五年之内未因文物相关违法犯罪行为受到刑事处罚，未因违反

《中华人民共和国文物保护法》受到处罚，无犯罪记录，无文物行政管理部门的处罚记录；

4.1.4 在社会文物流通领域具有代表性、引领性和示范性，得到广泛的行业认同和赞誉。

4.2 社会文物经营老字号企业应当具备以下基本条件：

4.2.1 在中华人民共和国境内依法设立；

4.2.2 依法拥有与社会文物经营老字号相一致的字号，或与社会文物经营老字号相一致的注册商标的

所有权或使用权且未侵犯他人知识产权，传承关系明确且无争议；

4.2.3 社会文物经营业务连续经营20年（含）以上；或品牌创立时间在30年（含）以前，历史脉络清晰，

品牌特色突出，具有传承意义，且现已恢复经营的企业；

4.2.4 经营状况良好，且具有较强的可持续发展能力。

4.2.5 具有符合现代要求的企业治理模式，在社会文物经营领域的经营理念、营销渠道、管理模式、文

物修复保护技艺、传统文化或传统技艺传承等方面具备较强的创新能力；

4.2.6 未在经营异常名录或严重违法失信名单中。

5 认定条件

5.1 历史传承要求

5.1.1 从创立或准予注册时起满足4.1/4.2项下时间条件。具有明确的传承脉络和历史档案；

5.1.2 传承关系明确且无争议。具备可信的家族传承、师徒传承或股权流转传承的佐证；

5.1.3 具有原始证照、批文、印章、匾额、房契、票据、照片、产品等相关实物辅证。

5.1.4 在社会文物经营期间具有较高知名度和影响力，能够提供税务机关出具的发票、文物行政主管

部门的报备材料、文物销售溯源证书数量、社会公开活动的主流媒体报道、公开出版的相关著录等。

5.2 经营资质要求

5.2.1 具备营业执照或符合经营文物条件，且主营业务为文物销售经营、文物拍卖。

5.2.2 持有文物行政主管部门颁发的文物经营许可批复或文物拍卖许可批复。

5.2.3 拥有自主商标所有权、使用权，或拥有自主字号、标识版权、使用权。

5.3 社会信誉要求

5.3.1 长期保持良好商业信誉，五年之内，无重大负面舆情记录。

5.3.2 积极参与行业活动，获得行业及公众广泛认可，需提供行业协会推荐信、消费者满意度调查报

告（第三方出具）、媒体报道或奖项证明。

5.3.3 未列入经营异常名录或严重违法失信名单。

6 认定程序

6.1 申请与初审
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6.1.1 申报单位向所在地的行业商协会组织或工商联组织提交申请，附《社会文物经营老字号评价申

请表》（附件A）及相关证明材料（附件B）。

6.1.2 行业商协会组织或工商联组织进行初步审核，确认材料完整性后报全国性行业商协会评审。

6.2 资料审查与实地调查

6.2.1 评审机构组织专家按照科学、公平、公正原则对申报材料进行真实性、完整性、合规性审查。

6.2.2 对通过资料审查的单位进行实地调研，评估经营场所、管理状况等。

6.3 专家评审与公示

6.3.1 组建由文物专家、法律专家、传播专家、品牌管理专家等组成的评审委员会，综合评分并提出

推荐名单；

6.3.2 通过评审的单位在相关平台进行不少于15天的社会公示，接受公众监督与反馈。任何单位或个人

对认定结果存在实质性异议、认为相关主体不符合认定条件的，均可提交书面异议，并附翔实举证材料。

6.3.3 评审委员会接到异议后进行复核。

6.4 认定与授牌

6.4.1 公示无异议或异议不成立的，正式授予“社会文物经营老字号”称号，向社会公布，授予标识

使用权；

6.4.2 认定结果录入相应系统，定期更新。

7 标识使用

7.1 标识构成

社会文物经营老字号标识由标准图形和“社会文物经营老字号”中英文文字组成（附件C），图形

可单独使用，也可与文字组合使用。

7.2 使用权限

7.2.1 仅获评企业可在指定范围内使用“社会文物经营老字号”专用标识；

7.2.2 标识统一设计，包含标准图形、文字及色彩规范，不得擅自修改；

7.3 使用规范

7.3.1 标识应用于企业招牌、产品包装、宣传材料、官方网站等场景，需清晰标注证书编号；

7.3.2 禁止在非授权产品或服务中使用标识，严禁转让、出租或变相授权他人使用；

7.3.3 标识印刷需符合标准比例及色值要求，底色不得干扰标识辨识度。

7.4 监督管理

7.4.1 各地方行业商协会组织定期抽查标识使用情况，违规者限期整改；

7.4.2 对伪造标识或超范围使用的单位，撤销称号并公告，依法追究民事、行政或刑事责任。

8 老字号管理

8.1 传承保护
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8.1.1 建立社会文物经营老字号企业文化遗产档案，记录历史沿革、技艺流程、代表性文物商品等；

8.1.2 制定传承人培养计划，鼓励传承人参与行业交流与培训；

8.1.3 配合政府部门开展文物经营行业标准化建设，参与相关课题研究。

8.2 监督与退出

8.2.1 实行年度自评与第三方评估制度，提交经营报告、社会责任履行情况等；

8.2.2 对经营异常或信誉下降的单位启动预警机制，提供整改指导；

8.2.3 每5年进行一次复核评估，不符合条件者取消认定。

8.3 创新发展

8.3.1 鼓励运用数字化技术（如区块链溯源、虚拟展览）提升文物经营服务能力；

8.3.2 支持老字号参与各类交流会展活动，推动传统文化传播；

8.3.3 提供政策对接服务，协助企业通过工商联政企沟通机制反映行业诉求，获取政府支持及税收优

惠等扶持。

8.4 社会责任

8.4.1 鼓励社会文物经营老字号企业定期举办文物鉴赏、文化讲座等公益活动，普及文物知识；

8.4.2 优先与博物馆、非物质文化遗产机构合作，参与文物修复保护的研究项目；

8.4.3 践行行业自律，抵制非法文物交易，维护市场秩序。
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附 录 A

（资料性）

社会文物经营老字号评价申请表

社会文物经营老字号评价申请表

填表

说明

1. 本表为申报“社会文物经营老字号”唯一制式申请表，所有栏目须如实完整填写，

无内容填写“无”，不得空白；

2. 填报内容需与附件佐证材料保持一致，所有复印件加盖企业公章；

3. 本表一式三份，申报单位、地方行业商协会、全国评审机构各留存一份；

4. 随本表同步提交《申报材料真实性承诺书》及全套佐证附件材料。

一、主体基础信息

企业全称

统一社会信
用代码

经营地址

品牌创始年
份

申报字号（对外经
营老字号名称）

成立登记年
份

注册商标名称/注册
号

商标有效期 商标权属 □自有所有权 □授权使用权（附授权协
议）

经营面积 ㎡ 员工总人数 人；其中文物专业人员 人。

企业主理人
（实际经营
负责人）

姓名： 身份证号： 联系电话：

企业法定代
表人 姓名： 身份证号： 联系电话：

企业联系人/
对接专员 姓名： 身份证号： 联系电话：
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二、历史传承脉络

1.传承类型（可多选）：□家族传承 □师徒传承

□股权流转传承 □其他：________

2. 完整传承脉络简述

（写明创立、变迁、传承关键节点，附实物佐证清单）：

3. 历史实物佐证材料清单

（原始证照、匾额、票据、老照片、旧印章、房契等）：

4. 品牌历史影响力佐证

（媒体报道、出版著录、行业奖项、历史经营票据等）：
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三、经营资质与主营业务

文物经营
许可批复
文号

文物拍卖许可批复
文号（拍卖企业填
写）

许可有效
期限

主营商品（文物商
品类别，可多选并
补充说明）

经营存续
情况（二
选一填
写）

□ 文物经营业务连续经营满20年，经营起止： 年 月至 年

□ 品牌创立满30年，历史脉络清晰，中途停业现已恢复经营，恢复经营起始：

年 月

经营模式
□线下古玩商店 □文物拍卖 □线下古玩市场驻场经营 □线上数字化经营 □线下展

会+线上溯源综合经营 □其他：________

四、企业简介

（不少于300字，含特色、地域文化、行业示范作用）

五、主理人简介

（从业年限、文物专业资质、传承贡献、行业任职、荣誉成果）
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六、信用与行业荣誉情况

近五年文物相关行
政处罚记录

□无 □有（另附
情况说明）

刑事处罚记录（法人、主理人）
□无 □有（另附情况

说明）

是否列入经营异常/严重违法失信名单 □否 □是

行业荣誉、
第三方满意
度、协会推
荐、媒体宣
传等相关说
明

七、创新与社会责任简述

（文物修复技艺、数字化溯源、公益科普、馆企合作等）
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八、申报附件材料清单（企业自查勾选）

□ 营业执照复印件（加盖公章）

□ 文物经营/文物拍卖资质许可证明复印件

□ 商标注册证书/商标授权使用协议复印件

□ 企业经营写实报告（含经营数据、营收、溯源文物数量、客户规模、发展规划）

□ 品牌创始、传承脉络佐证材料（老照片、老票据、旧匾额、历史档案扫描件）

□ 主理人、专业从业人员资质证书

□ 第三方消费者满意度调查报告、行业协会推荐信

□ 近五年无失信、无行政处罚查询截图

□ 《申报材料真实性承诺书》（单独盖章）

九、申报单位承诺

本单位承诺本表全部内容真实、准确，传承脉络无权属争议，所有附

件材料合法有效，自愿接受专家实地核查、社会公示监督，若存在虚假填

报，自愿取消申报资格、撤销认定称号并承担全部法律责任。

申报单位（公章）：_________________________

法定代表人签字：________________________

填报日期：______年______月______日
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十、评审栏（申报单位无需填写）

1. 地方商协会/
工商联初审意
见：

经办人：__________ 单位盖章：__________ 日期：__________

2. 全国评审机
构资料审查意
见：

评审专家签字：__________ 日期：__________

3. 实地调查复
核意见：

调查人员签字：__________ 日期：__________

4. 专家评审委
员会综合评审结
论：

□ 通过，进入公示 □ 材料补正后复审 □ 不予通过

评审委员会负责人签字：__________ 机构盖章：__________ 日期：__________
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附 录 B

（资料性）

《申报材料真实性承诺书》

根据《社会文物经营老字号认定规范》及有关工作要求，本申报

主体郑重承诺，此次申报“社会文物经营老字号”所提交的各项材料

均属真实，并郑重作出如下承诺：

1.本单位具有合法的主体资格，依法注册登记，具备独立法人

资格，具有长期稳定的工作场所。

2.本单位依照法律法规的规定，所从事的经营活动符合法规政

策要求，在经营活动中没有重大违法记录和严重失信记录。

3.申报材料、数据信息合法、真实、准确。按照相关要求申报各

项材料，并对所提交材料的真实性负责。

4.严格遵守国家法律法规和规章，诚信经营，做好传承，自觉维

护“社会文物经营老字号”荣誉；不以非正当理由放弃“社会文物经

营老字号”荣誉。

5.按照“社会文物经营老字号”保护发展工作要求，悬挂牌匾，

积极参加商会和有关部门组织的宣传、展示、展览活动。

6.自觉接受主管部门、社会公众、新闻舆论的监督。若存在弄虚

作假等失信行为，自愿承担由此产生的一切法律责任。

特此承诺。

承诺方（公章）：

年 月 日
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附 录 C

（资料性）

社会文物经营老字号标识
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